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摘要：以粤港澳大湾区的广州市永庆坊为研究范围，调查研究城市更新视域下多模态语

言景观与空间认同的互动关系。综合运用社会语言学、城市社会学理论，以及量性与质

性相结合的研究方法，对 2020—2024 年实地调研所采集的 1421 条多模态语言景观、

1328 份调查问卷进行多维度分析。研究发现，永庆坊多模态语言景观包含 9 种组合类

型，以图文景观为主，覆盖餐饮、文化教育等 8类产业，兼具商业标识、文化宣传等 6

大功能，核心功能为信息联动与凸显、场景塑造与语境驱动、超语实践与表达。受访者

对多模态景观态度积极，空间认同整体均值高，多模态语言景观态度与空间认同呈显著

正相关，与文化认同维度相关性最强。受访者性别、学历、年龄等变量对多模态景观与

空间认同互动具有调节作用。在实证研究的基础上，对大湾区城市更新中的语言景观治

理提出意见和建议。
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一、引言

实施城市更新行动，就是要推进城市结构优化、功能完善、文脉赓续、品质提升，推动城市高

质量发展1。党中央、国务院高度重视城市更新工作。习近平总书记强调要积极实施城市更新行动，

推动城市业态、功能、品质不断提升。党的二十大提出实施城市更新行动，打造宜居、韧性、智慧

城市。由此可见，城市更新逐渐从单一的物质空间更新，转向综合性的社会、经济、文化更新，注

重社区参与、历史文化遗产保护和城市功能的优化提升。

粤港澳大湾区（下文简称“大湾区”）涵盖珠三角九市及港澳，总面积 5.6 万平方公里，2023

年常住人口超 8600万，经济总量超 14万亿元。大湾区是我国开放程度最高、经济活力最强的区域

之一，在国家发展大局中具有重要战略地位。2019年中共中央、国务院印发《粤港澳大湾区发展规

划纲要》，《纲要》指出，要把大湾区建设成为充满活力的世界级城市群、具有全球影响力的国际

科技创新中心、内地与港澳深度合作示范区、宜居宜业宜游的优质生活圈。提出建设人文湾区、休

闲湾区等，完善大湾区内公共文化服务体系和文化创意产业体系，丰富居民文化生活。

语言景观是指在社会公共空间出现的带有语言文字的载体。大湾区作为典型的城市空间集群

体，包含岭南历史文化空间、自由贸易区空间、特别行政区空间、高新技术开发区空间、医疗服务

空间、教育培训空间等类型多样、功能各异的空间。空间并非静止空洞的物质实体，而是人们通过

生产实践、语言治理、文化传播、社会服务等多种行为创造出来的。城市空间认同是民众的社会情

感和心理认同在特定城市社会及地理空间中的投射（苏贾，2007），是人们身处城市空间而产生的

经济认同、语言认同、文化认同、情感认同等的集合形式（吴细玲，2017）。

永庆坊始建于 1931年，位于广州城市老中轴线上的荔湾区西关恩宁路骑楼街。永庆坊作为广州

城市中的历史文化街区，是岭南风韵与广府文化特色的聚集地，蕴含着丰富的中华优秀传统文化资

源。20 世纪 90 年代，随着城市新中轴线的形成，城市发展中心东移，永庆坊街区基础设施陈旧老

化，历史文化资源的传承与保护工作迫在眉睫。

2018 年 10 月，习近平总书记视察永庆坊并指出，城市规划和建设要高度重视历史文化保护，

要突出地方特色，更多采用微改造这种“绣花”功夫，注重文明传承、文化延续，让城市留下记

忆，让人们记住乡愁。随后永庆坊城市更新微改造项目逐步启动。如今永庆坊历史文化街区经过 1

期和 2 期改造工程后，在保留原有传统文化肌理的基础上，积极融入时代活力，成为广州历史文化

保护传承的示范区，岭南文化艺术的新窗口，新时代多元文化的融合地。

随着城市更新行动的深入推进，以及现代信息技术的发展，城市空间持续出现多种模态如文

1 详见“国新办就《关于持续推进城市更新行动的意见》有关情况举行新闻发布会”，中国网，2025年 5月 20日，
https://www.mohurd.gov.cn/xinwen/jsyw/art/2025/art_1cfb5540249447f1bb0a4f604be26649.html。
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本、图像、声音、动画、立体 IP等相结合的语言景观。多模态语言景观既是城市更新行动的产物之

一，也是现代化都市的象征（李盈慧，2011）。本文作者于 2020—2024年对永庆坊的语言生态和语

言景观进行多次田野调查，发现微改造后的永庆坊语言景观较之改造前，增加了大量多模态语言景

观。本文综合运用社会语言学、城市社会学等领域的理论，采用量性与质性相结合的方法，考察永

庆坊多模态语言景观与空间认同之间的互动关系，对大湾区语言景观治理提出意见和建议。此项研

究有助于提升大湾区语言服务的精细化和智慧化水平，增强民众对大湾区城市空间的认同感，也为

语言景观与空间认同的互动研究提供实证依据和理论参考。

二、以往相关研究回顾

（一）大湾区语言生活研究

大湾区语言生活及相关研究已展开并取得一批标志性成果。设立于广州大学的国家语言文字科

研机构国家语言服务与粤港澳大湾区语言研究中心团队近年来编撰《粤港澳大湾区语言生活状况报

告（2021）（2023）》《粤港澳大湾区语言服务发展报告（2022）》《广州语言生活状况报告

（2018）》等系列绿皮书。皮书聚焦粤港澳大湾区语言生活与服务，内容涵盖区域语言政策、大湾

区多领域语言状况（科技产业、交通、生活服务、行政司法等），关注三大自贸区语言环境建设、

港澳地区语文课程与教学语言、特殊人群语言服务等议题。调研语言服务在教育、政务、旅游等领

域的作用。期刊论文成果方面，《云南师范大学学报（哲学社会科学版）》2019年第 6 期刊发专题

为“粤港澳大湾区的语言服务”的 3 篇论文，探讨了大湾区语言生态、语言教育和语言科技、语言

环境建设等问题（屈哨兵，2019；殷俊、徐艺芳，2019；郭杰，2019）。《语言战略研究》2020年

第 1 期刊发专题为“粤港澳大湾区的语言生活”的 5 篇论文，阐述了大湾区四大基本语言建设问

题，考察了港澳特别行政区的语言生活，从空间格局和领域格局对大湾区语言建设提出了意见和建

议（李宇明、王海兰，2020；屈哨兵，2020；胡明晓、张振，2020；李楚成、梁慧敏，2020；张璟

玮，2020）。此外，王海兰（2025）分析了粤港澳大湾区应急语言服务体系建设的优势、劣势、机

遇与挑战，并提出优化治理对策。王海兰、何文晓（2019）对大湾区电视节目的语言使用情况进行

了较大规模的调查，对如何制定大湾区电视语言规划提出了意见和建议。刘加鑫、闫雯萱（2019）

探讨了“一带一路”视角下粤港澳大湾区的语言消费问题。

上述研究成果广视角、多维度反映近年来大湾区语言生活发展的新动向，为大湾区互联互通与

融合发展提供语言学领域的实证数据和理论支撑。在语言景观研究方面，《粤港澳大湾区语言生活

状况报告（2023）》对广佛同城示范区、广州北京路商圈餐饮店、天河路商圈购物中心、西关老街

的语言景观，以及广州地名专名用字进行了专题调研。但尚未见到对大湾区城市空间多模态语言景

观的专题研究。

（二）多模态语言景观研究

我们运用 CiteSpace V.6.2.R4数据分析工具，结合中国知网文献，以知识图谱的形式呈现国内多

模态语言景观研究的研究现状与发展趋势。CiteSpace 相关参数如下：时间范围为 2011 年 1 月至

2023年 12月，时间切片为 1年，其余参数均为系统默认值。
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运用 CiteSpace的 keyword提取功能，我们归纳出多模态语言景观研究的主题分布情况。根据频

次，阈值设定为 1，关键词音节数设定为 4，绘制关键词共现图谱（图 1）和关键词网络聚类图谱

（图 2）。

图 1 国内多模态语言景观研究关键词共现图谱

（Figure 1 Keyword Co-occurrence Network of Domestic Multimodal Linguistic Landscape Research）

图 1 显示关键词共现网络节点有 221 个，连线有 416 条，密度值为 0.0171，这体现了国内多模

态语言景观研究网络分布广、联系密的特点。

我们还对关键词进行了网络聚类分析，共检索出 28 个聚类，图 2 显示两大聚类。图中的 MQ

和 MS 值分别是 0.7968 和 0.9612，Q＞0.5，S＞0.7，说明该知识图谱有意义。MQ 值较为接近最大

值 1，表明多模态语言景观研究的关键词共词网络聚类结构较好。

图 2 国内多模态语言景观研究关键词网络聚类图谱

（Figure 2 Clustered Network of Domestic Multimodal Linguistic Landscape Research）

多模态语言景观研究的关键词聚类情况如表 1所示。
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表 1 国内多模态语言景观研究关键词聚类列表

(Table 1 List of Keyword Clusters in Domestic Multimodal Linguistic Landscape Research)
聚类

编号

聚类

名称

成员

数量

平均

轮廓值
关键词

0 语言景观 70 0.956 语言景观；多语现象；符号学；公共空间；商业区

2 多模态 17 0.941 多模态；功能；文化性；非典型性语言景观；博物馆

10 语言教育 4 0.989 语言教育；教学工具；语言能力；资源；语言景观

表 1 列举了“语言景观、多模态、语言教育”等 3 个关键词共现聚类的情况，这些聚类反映了

多模态语言景观的研究热点。

在关键词共现和关键词网络聚类的基础上，我们还对多模态语言景观的文献关键词进行了突现

词检测，将γ值设定为 0.2，共检索到 9个突现词，结果如图 3所示。

图 3 国内多模态语言景观研究的关键词突现（Top9）

(Figure 3 Top 9 Keywords with the Strongest Citation Bursts in Domestic Multimodal Linguistic Landscape
Research)

图 3 列出了国内多模态语言景观研究排名前九的关键词。排列前 9 名的关键词分别是：公共空

间、模态分布、海洋文化、bilingual education、义乌、affective regime、商业区、城市形象、全球

化。突现强度排名第一的是模态分布和海洋文化，表明 2017—2018年间学界对多模态语言景观的模

态分布，以及多模态语言景观与海洋文化传承发展的关系研究的关注度较高。

整体而言，当前多模态语言景观研究具有两个主要特点。首先，在主题分布方面，多模态语言

景观研究主要呈现以下 3 方面的热点内容：①多模态语言景观的模态类型分布研究，这也是热度最

高的研究内容。②多模态语言景观的作用特点研究，主要聚焦于图文模态的研究。③多模态语言景

观作为教学资源的研究。出现了 28个聚类，较为明显的聚类是语言景观、多模态、语言教育。

其次，在研究进展方面，初期研究聚焦多模态语言景观与公共空间、模态分布、海洋文化的相

关研究。近期研究关注商业区、城市形象与全球化视角下的多模态语言景观研究。
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综上可见，多模态语言景观研究正持续深入，具有较为广阔的研究前景。但目前尚未见到多模

态语言景观与空间认同互动的专题研究，本文将在这一领域进行探索。

（三）城市空间认同研究

空间是一切生产和人类活动所需要的要素（马克思、恩格斯，1995），是人类生命的容器和存

在的依据（胡范铸、胡亦名，2024）。随着全球化的发展，空间成为影响人类活动、认知的重要因

素（杨文建、邓李君，2021），空间与社会的互动型构，是研究认同建构、社会秩序等的重要视

角，受到建筑学、地理学、社会学等多领域的关注（魏欣桐等，2023；洪见兰等，2022；陈占江，

2010）。

城市空间认同是个体社会身份确证、心理情感归属以及观念与行为互动的过程（吴细玲，

2017）。空间认同体现为城市发展过程中文化认同、社会认同、身份认同、情感认同以及价值认同

等多种形式（李妍，2024）。从研究对象来看，城市空间认同主体主要包括 3 大类：一类是城乡流

动群体，包括城市农民工（蔡禾、曹志刚，2009）、两栖商贩（张菡容，2025），上述人群横跨城

乡空间，因制度限制或生计需求，其空间认同呈现断裂性、失序性等特点，是研究城市空间认同与

社会制度、秩序互动的典型对象之一。另一类是城市特定公共空间使用者，如图书馆用户（杨文

建、邓李君，2021）、城市市民（吴细玲，2017），其空间认同与空间功能如知识服务、地方特质

如地域文化等因素相关。还有一类是数字空间主体，即数字化生存中的个体，其面临“数字孤独”并

引发认同缺失，是技术时代空间认同研究的新方向（胡范铸、胡亦名，2024）。

从研究理论与方法来看，城市空间认同的理论来源于城市社会学、空间社会学、环境行为学、

建筑学等领域。齐美尔（2002）作为首位系统提出空间概念的社会学家，将空间划分为地理意义和

心灵及互动视角下的空间两大类。芝加哥学派学者帕克（2012）指出，城市不仅是一种社会现象，

更是一种心理状态。它由各种礼俗与传统构成，这些传统所承载的统一思想和情感共同构成了城市

的整体。法国哲学家列斐伏尔（1979；1991）提出了颇具影响力的“空间生产”理论和“三位一

体”的空间辩证法，即看不见的空间实践、可见的空间表象和想象的表征性空间复杂的在场关系。

此外还有福柯的权力空间化理论、布迪厄的“场域—惯习”理论等。

国内研究在借鉴上述理论的基础上，结合中国城乡二元结构、城市更新实践等，运用文本分

析、半结构化访谈、多元回归分析、3D建模与 GIS技术解析等质性与量性相结合的研究方法，对各

类城市空间、人群及多元认同进行实证研究，形成本土化理论与实践成果。如“空间认同维度划

分”理论（陈占江，2010；张菡容，2025）对西方理论进行本土化革新，更真实地反映了中国城乡

转型中弱势群体的认同建构需求。

整体来看，现有城市空间认同研究已经展开。但尚未出现“多模态语言景观”这一城市新兴符

号与城市空间认同互动的专题研究。多模态语言景观作为城市更新中空间意义传递的重要载体之

一，其与城市空间认同的互动关系和机制值得深入探讨。
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三、研究设计

本文作者于 2020年 10 月至 2024 年 10 月期间，对永庆坊语言景观进行了为期 4 年的民族志调

查。田野调查范围为图 4中蓝色虚线所标示区域（图 4）。期间共开展 10次集中式田野调查。

图 4 永庆坊多模态语言景观采集范围

(Figure 4 Data Collection Area for the Multimodal Linguistic Landscape of Yongqing Fang)

首先，利用数码相机和录音笔对永庆坊 1期和 2期街区的语言景观进行系统性采集，共采集语

言景观 2145条，其中单模态景观共 724条（33.75%），多模态景观共 1421条（66.25%），可见微

改造后的永庆坊语言景观呈现明显的多模态化特征。

其次，对永庆坊的居民和游客进行大规模问卷调查。问卷内容包括 5 部分，与本论文相关的部

分为：受众对永庆坊多模态语言景观的态度和受众的空间认同。经检验，问卷的 Cronbach’s α系数与

KMO 值均达到统计学要求。问卷采用滚雪球的方式进行发放，共回收问卷 1457份，其中有效问卷

1328份，有效回收率为 91.15%。受访者的背景信息如下表 2所示。

表 2 问卷填写对象基本信息（N=1328）
(Table 2 Demographic Profile of the Survey Respondents)（N=1328）

基本信息
数量
（人）

占比
（%）

基本信息
数量

（人）
占比

（%）

性别
男 588 44.28

年龄

20岁及以下 135 10.17
女 740 55.72 21-30岁 703 52.94

现居
地

广东 858 64.61 31-40岁 400 30.12
非广东 470 35.39 41-50岁 73 5.5

受教
育程
度

小学及以下 13 0.98 51岁及以上 17 1.28
初中 25 1.88

籍贯
广东 639 48.12

高中/职高/
中专

153 11.52 非广东 689 51.88

本科/大专 945 71.16

职业

学生 458 34.49
硕士研究生
及以上

192 14.46 企事业单位及政
府机关工作人员

546 41.11

来穗
时长

少于一周 78 5.87 个体经营者、自
由职业者、其他

324 24.40
一周到一年 276 20.78

1-5年 505 38.03
第一语言
（方言）

普通话 654 49.25
5-10年 169 12.73 粤方言 355 26.73

10年以上 300 22.59 其他 319 24.02



Journal of Language Situation and Language Service Vol. 1, No. 2, 2025 https://www.lslsjournal.com 193

由表 2 可见，受访者在性别比例基本平衡。他们在年龄、现居地、受教育程度、职业、来穗时

长和第一语言等特征上呈现多样性的特点，有助于我们从较广的范围了解受众对永庆坊的多模态语

言景观态度及空间认同。

在对永庆坊受众的调查中，我们运用 STATA 18.0 及 SPSS24.0 统计分析软件对受访者对永庆坊

多模态语言景观的态度和空间认同进行描述性统计分析和相关性分析，在此基础上以多模态语言景

观态度为自变量，空间认同为因变量，引入性别、职业、年龄、学历与游览频率作为调节变量，检

验多模态语言景观态度与空间认同的互动机制及其在不同群体中的异质性。

本文研究的具体问题如下：

1.永庆坊多模态语言景观在模态组合类型、功能、产业分布等方面的特点如何？

2.受访者对永庆坊的多模态语言景观的态度如何？

3.受访者对永庆坊的空间认同如何？

4.受访者对永庆坊多模态语言景观的态度和对永庆坊的空间认同之间的互动关系如何，受到哪

些因素影响？

四、调查结果分析

（一）永庆坊多模态语言景观的特点

1.多模态语言景观的组合类型

多模态语言景观的具体类型包括以文本、图像、视频等为代表的视觉模态，以声音为表现形式

的听觉模态，以及嗅觉、味觉、触觉等多个模态。永庆坊多模态语言景观以视觉模态和听觉模态为

主。其组合类型、数量、占比如下表 3所示。

表 3 永庆坊多模态语言景观的模态组合类型情况（N=1421）
(Table 3 Typology of Modal Configurations in the Multimodal Linguistic Landscape of Yongqing Fang)

（N=1421）

多模态组合类型 数量（条） 占比（%）

文+图 1125 79.17

文+实物 102 7.18

文+图+实物 102 7.18

文+立体 IP 48 3.38

文+图+画1+音 18 1.27

文+图+音 10 0.70

文+立体 IP+实物 8 0.56

文+图+立体 IP 5 0.35

文+音 3 0.21

合计 1421 100

1 这里的“图”指的是静态的图片，“画”指的是动态的视频或者动画。图 5-图 10均为通讯作者陈倩怡所拍摄。
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数量繁多、类型多元的多模态语言景观，既展现了永庆坊传统文化和潮流文化交融的特点，也

符合广州“老城市新活力”的城市更新的治理理念。由表 3 可见，永庆坊多模态语言景观包括 9 种

模态组合类型，占比由高到低依次为：文+图（79.17%）、文+实物（7.18%）、文+图+实物

（7.18%）、文+立体 IP（3.38%）、文+图+画+音（1.27%）、文+图+音（0.70%）、文+立体 IP+实

物（0.56%）、文+图+立体 IP（0.35%）、文+音（0.21%）。“文+图”组合是永庆坊出现频率最高的

多模态语言景观，其余模态组合的占比虽不算太高，但类型丰富。

表 3中部分永庆坊多模态组合的语言景观如下图 5－图 10所示。

图 5 “文+图”类“日咖夜酒”广告 图 6 “文+图” 华辉拉肠广告类

(Figure 5 Text-Image Category: Exemplified (Figure 6 Text-Image Category:
by the “Day Cafe, Night Bar” Advertisement) Exemplified by the Huahui Changfen)

图 7 “文+实物”类广宁非遗玉雕鸡 图 8 “文+图+音”类粤语童谣“氹氹转”灯盏

(Figure 7 Text-Object Category: Exemplified (Figure 8 Text-Image-Audio Category: by the
Guangning Intangible Cultural Heritage Exemplified by the “Dang Dang Zhuan”
Jade-Carved Chicken) Cantonese Nursery Rhyme Lantern)
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图 9 “文+立体 IP”类 图 10 “文+实物+立体 IP”类

市花“广州阿棉”立体 IP “顺德杨廷记”盐焗鸡广告

(Figure 9 Text-3D IP Category: Exemplified (Figure 10 Text-Object-3D IP Category:
by the “AMian” Guangzhou City Flower IP) Exemplified by the “Yangting Ji” Shunde Salt-

Baked)

由图 5－图 10可见，永庆坊多模态语言景观体现了城市更新微改造之后，永庆坊作为大湾区特

色文旅街区的新活力。图 5是“时萃咖啡”店门口的“文+图”类景观，既传承了广州传统的早茶文

化即“得闲饮茶，一盅两件”，也在此基础上进行革新，加入年轻人喜爱的社交文化“日咖夜

酒”，体现了永庆坊作为“第三空间”的社交功能。早茶茶点、咖啡和酒的图片，也展现出中西文

化在永庆坊的交融。图 6 的华辉拉肠是广州老字号餐饮品牌。景观中的文字“粤来粤好食（笔者

注：意为“越来越好吃”）”，将谐音的修辞手法、广府方言“食（笔者注：吃的意思）”，与动

画 IP形象和拉肠图片相结合，在传承广府方言和饮食文化的同时，也使外地游客了解大湾区本土语

言文化。图 7 以文字解说与非遗文创实物组合的形式，生动直观地展示了广东肇庆广宁的特色玉

雕，助力广东非遗玉雕文化的传承。图 8 将粤语童谣《氹氹转》的音频、文字与图片相结合，既唤

醒了本地游客的方言文化记忆，也增强了外地游客对大湾区粤方言的感知度。

图 9 和图 10 都包含立体 IP 模态，深受年轻人的喜爱。IP（Intellectual Property）是对文化资源

进行挖掘后得到的具有独特内涵的文化符号（彭凯等，2023）。图 9是以广州市花木棉花为原型设

计的立体 IP“广州阿棉”，形象活泼醒目，兼具空间标识、文化传播、拍照打卡等功能，增强了年

轻游客的参与感，有助于提升其空间认同。图 10 将憨态可掬的顺德名厨“红鼻显”IP 形象、传统

竖排书法“古法盐焗鸡”、柴火灶实物等实物模型组合成为顺德美食盐焗鸡的场景，既展现了传统

古法厨艺，传承品牌记忆，又借 IP形象吸引年轻人的关注。

上述多模态语言景观的共同点是，综合运用视觉、听觉模态，将粤方言的俚语俗语、形象直观

的图片、实物，与现代流行文化如平面或立体 IP 等相结合。既保留传统文化也与时俱进，创造“粤

潮”“国潮”式的多模态语言景观，让游客感受人文湾区、休闲湾区的语言文化魅力，建构空间认

同。
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2.多模态语言景观的产业类型

从所属行业及所占比例的视角来看，永庆坊多模态语言景观大致可以分为 8大类。如下表 4 所

示。

表 4 永庆坊多模态语言景观的产业类型分布（N=1421）
（Table 4 Industrial Composition of the Multimodal Linguistic Landscape in Yongqing Fang）

（N=1421）
模态

组合
类别

餐饮类
公共
服务类

零售

（非文
创）

零售
（文创）

社交
活动类

文化
教育类

休闲
娱乐类

住宿类

A 423
（37.60）

241
（21.42）

267
（23.73）

61
（5.42）

17
（1.51）

91
（8.09）

12
（1.07）

13
（1.16）

B 1
（33.33） - - - - 2

（66.67） - -

C 5
（4.90） - 41

（40.20） - - 56
（54.90） - -

D 32
（66.67） - 7

（14.58）
3

（6.25）
3

（6.25） 3（6.25） - -

E 6
（60.00） - - - - 4

（40.00） - -

F 28
（27.45） - 64

（62.75）
10

（9.8） - - - -

G 5
（62.50） - 3

（37.50） - - - - -

H 3
（60.00） - 2

（40.00） - - - - -

I 15
（83.33） - - - - 3

（16.67） - -

（注：A-I 分别代表多模态语言景观的模态组合类型。A：文+图；B：文+音；C：文+实物；D：文+立体 IP ；E：

文+图+音；F：文+图+实物；G：文+立体 IP+实物；H：文+图+立体 IP ；I：文+图+画+音）

由表 4 可见，多模态语言景观在永庆坊的 8 类产业如商业（餐饮、零售等）、公共服务、文化

教育、休闲娱乐等均有分布。其中“文+图”模态类语言景观（后文简称“文图景观”）作为实用高

效的信息表达方式，出现频率最高，其用文字传达核心信息，用图像辅助理解。餐饮业的文图景观

可用文字介绍菜名、价格、优惠活动等信息，用图像吸引客群。零售业中的文图景观通过“文字标

注商品属性+图像展示商品外观”的方式，满足游客及时消费的需求。公共服务业中的文图景观通过

“文字标注地名或服务类型+图像标注地标或路线等”的方式，保证游客游览过程的顺畅。

在文化教育产业中，“文+实物”模态景观占比仅次于文图模态。作为大湾区知名度较高的历史

文化街区，永庆坊的文化场馆较多，如汇聚广彩、广绣、珐琅、醒狮、玉雕等 10 项非遗项目的大师

工作室、粤剧艺术博物馆、李小龙故居、八和会馆、活字印刷体验馆等，可以让游客直观感受、亲

身体验非遗文化，而“文字+实物”模态景观能很好地满足游客的需求。其中“实物”多为非遗展品

或文物，如非遗工作室陈列的广绣、广彩、醒狮等、活字印刷体验店的铅活字、粤剧艺术博物馆的
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戏服、头饰、妆造等，文字则用于介绍制作工艺、历史沿革等背景知识，实物与文字的结合，有助

于帮助游客实现沉浸式的文化体验，传承传播广府文化和中华传统文化。

在文化教育类产业中，还有“文+音”及“文+图+音”模态的语言景观，如位于永庆坊的全球首

家肠粉博物馆，播放粤语童谣“落雨大”“氹氹转”等，配以童谣的文字版和插图。粤剧文化博物

馆也有收听红线女等粤剧名家唱腔的耳机，配以对唱腔的图片文字介绍，通过图文音及实物并茂的

多模态景观，唤醒本地游客的集体文化记忆，吸引外地游客体验大湾区独特的方言文化。但由于声

音模态播放时需要安静的环境，且制作和维护成本较高，因此占比较低。

永庆坊商业类景观中还有包含立体 IP的多模态语言景观，如前文所言，华辉肠粉的卡通 IP、顺

德杨廷记的“红鼻显”IP雕塑能为商户打造“记忆点”，提升商户的辨识度。也可作为青年游客拍

照打卡的地标，并通过小红书等社交媒体发布，间接为商户宣传并吸引客流。此外，立体 IP景观还

可作为商品周边进行销售。如肯德基永庆坊店的“广州城市杯”IP周边等，体现出较强的商业价

值。

3.多模态语言景观的功能类型

我们将永庆坊语言景观的功能类型分为六大类：导视标识类、公共设施类、商业标识类、说明

介绍类、提醒警示类、文化宣传类。多模态语言景观在六类功能类型标牌中的分布情况如下表 5所

示。

表 5 永庆坊多模态语言景观功能类型分布（N=1421）

(Table 5 Functional Composition of the Multimodal Linguistic Landscape in Yongqing Fang)（N=1421）

模态组合类型

功能类型

商业

标识类

（%）

文化

宣传类

（%）

导视

标识类

（%）

说明

介绍类

（%）

提醒

警示类

（%）

公共

设施类

（%）

文+图
554

(49.24)
170

(15.11)
161

(14.31)
138

(12.27)
87

(7.73)
15

（1.33）

文+音 - 3（100） - - - -

文+实物
36

（35.29）
66

(64.71)
- - - -

文+立体 IP 42(87.5) 6(12.50) - - - -

文+图+音 - 10（100） - - - -

文+图+实物
69

(67.65)
10

(9.80)
-

23
(22.55)

- -

文+立体 IP
+实物

5
(62.50）

3（37.50） - - - -

文+图
+立体 IP

5（100） - - - - -

文+图+画+音 - 8（44.44） - 10(55.56) - -
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综合永庆坊多模态语言景观的 9 种模态组合（表 3）、8 类产业分布（表 4）、6 种功能类型

（表 5）分析可见，多模态语言景观的模态组合多元、产业分布广泛、功能类型丰富，三者之间具

有密切的对应关系。表 5 所示，9 类模态组合的景观，大部分具备“商业标识”或“文化宣传”功

能，这两大功能也是永庆坊作为 4A 级旅游景区和大湾区历史文化街区的核心功能，多模态语言景

观在其中起到营造本土语言氛围、传承传播本土优秀传统文化的作用。文图景观作为使用频率最高

的模态组合，在 8 类产业中均有分布，具备 6 种功能，产业应用范围广，场景适应性强，既可以为

游客提供便捷高效的服务，也能满足其文化体验的需求，对永庆坊空间认同的建构具有积极作用。

概而言之，表 5 所示 6种具体功能类型可归纳为信息联动与凸显、场景塑造与语境驱动、超语

实践与表达三大功能。首先来看信息联动与凸显功能，永庆坊在运用文字、图片、墙绘、涂鸦、立

体 IP、粤方言童谣等多模态景观的表达时，不同模态的表意功能充分联动，促进了模态间的融合与

互补，联合完成信息编码，使语言景观较好地发挥语言交际功能和文化传承传播功能。

其次是多模态语言景观的语境驱动与场景塑造功能。信息的输出与输入需要借助语境的驱动，

而非仅依靠语言内涵本身（周冰，2021）。多模态语言景观通过视觉、听觉、触觉等模态，构建各

类文化场景，实现语境驱动，通过符号、情绪、情境多维度传达意义，使外地游客在面对较为陌生

的粤方言和文化时，也能较好地进行信息理解和文化交际。

再次是多模态语言景观的超语实践与表达的功能。超语实践（translanguaging）是一种认知、社

会文化活动和语言产出的过程，前缀 trans-与后缀-ing 的整合意义表明语言是一个动态的意义建构过

程（Li W，2018）。永庆坊作为广州城市漫步（City walk）1的一大热门打卡点，语言文化的本土性

表达是该街区的主要特色。永庆坊内诸多商铺运用多模态的粤方言词句来表现其本土文化特色，既

满足多媒体时代人们的阅读、交际与审美需求，也为大湾区文化的本土性建构提供了多元的表达形

式和全面的感知路径，使得景观的设计者和阅读者可以在特定情境中有意识地建构与调整自我的社

会文化身份和价值观（Li W，2011），构建包括文化认同、身份认同、社会认同等要素在内的空间

认同。

（二）多模态语言景观态度与空间认同互动的调查分析

1.多模态语言景观态度的调查分析

本次调研受访者对永庆坊多模态语言景观的态度主要分为两方面，一方面是受访者对多模态语

言景观的评价及评价的形成动因，另一方面是受访者对多模态语言景观呈现效果的评价。

首先来分析受访者对多模态语言景观的评价及评价的形成动因。在回答“更喜欢多模态景观还

是单模态景观”时，69.43%的受访者选择更喜欢多模态景观。在回答“喜欢哪些模态组合的景观”

时，喜欢“文字+图像”模态比例最高（38.93%），此外依次为：“图像+音视频”（30.19%）、

1 City walk是城市行走或城市漫游，是青年群体以步行为主要方式的城市微旅游。指青年通过具身感知与城市空间

互动的实践方式，可以重建人与城市、人与自我之间的联结（刘俊，2023），也是其对抗异化、重构地方感的亚文

化表达（张爱红、吴元浩，2024）。小红书《2022年十大生活趋势》中，“城市漫游（City walk）”位列第五位。
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“文字+图像+音视频+立体 IP”（11.90%）、“图像+立体 IP”（8.51%）、“文字+音视频”

（6.70%）、“文+图像+立体 IP”（3.77%）。由此可见，喜欢文图景观的受访者占比最高，前文表

3 所示文图景观在永庆坊语言景观的占比也最高（79.17%），说明永庆坊多模态语言景观的设置与

游客的喜好是一致的。

受访者喜爱多模态语言景观的动因可归纳为信息获取、互动体验、情感共鸣三大类。其中信息

获取的效果和效率是影响受访者喜好度的首要原因，即多模态语言景观“信息更直观”

（62.88%）、“信息更丰富”（60.17%）。对于受访者而言，获取信息是首要目的，他们通过观看

文字、图像、声音等组合而成的多模态语言景观，可显著提升信息获取的效率。其次，受访者对于

信息的获取并不是被动的，他们希望通过互动体验获取信息，多模态语言景观“有创新性和现代

感”（58.51%）、“有互动感和参与感”（51.51%），他们更乐于接受。再次，部分受访者认为多

模态语言景观可以“让品牌形象更生动”（42.24%）甚至“引起情感共鸣”（23.49%），可见多模

态语言景观可以通过前文所言的信息联动与凸显、场景塑造与语境驱动、超语实践与表达等功能，

达到品牌形象塑造、人地情感交流等效果。

其次是分析受访者对永庆坊多模态语言景观整体效果的评价。采用 5 级李克特量表（1=非常不

好，5=非常好）进行调查，结果显示，评价均值为 4.4分，标准差为 0.721。选择 4分（比较好）和

5 分（非常好）的受访者分别占比 50.90%和 41.04%，合计占比达 91.94%。可见受访者的评价积

极，这有助于促进受访者对永庆坊空间认同的建构，推动大湾区特色语言文化的传承传播。

综上所述，受访者对永庆坊多模态语言景观的喜爱度高，对多模态景观整体效果的评价积极，

这说明永庆坊多模态语言景观具有较高的接受度和认同度，这为其作为大湾区城市更新的重要基础

设施，提供了较为坚实的社会基础。

2.受访者空间认同的调查分析

根据前文所述城市社会学中关于空间认同的概念及内涵，本次问卷调查从受访者的经济认同、

情感认同、文化认同、身份认同和社会认同 5 个维度考察其对永庆坊的空间认同。其中，经济认同

是社会成员对特定空间中经济体制、经济结构和发展模式的接受、认可与肯定（权麟春，2015；张

弘，2014）。情感认同指的是主体在社会交往中，自身需求被满足并对客体产生喜悦、喜爱、幸

福、认可等积极肯定的情绪体验和价值判断（林钧昌、张宏溧、赵民，2021）。文化认同是个体通

过对所属文化和文化群体的内化，获得、保持与创新自身文化的社会心理过程（陈世联，2006）。

身份认同是指个体成员对其所属群体、阶层、地域、民族、国家等多重社会身份的感知，以及对不

同类型身份的接受与认可（刘慧，2020）。社会认同指的是个体认识到自身属于特定的社会群体，

同时也认识到作为群体的一员带来的价值和意义（Tajfel，1978），由此产生对群体的忠诚、信任和

归属感（王春光，2001）。

问卷中关于空间认同 5个维度的题项如下表 6所示。
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表 6 调研永庆坊空间认同的题项及分值统计表

(Table 6 Survey Items and Score Statistics for Assessing Spatial Identity in Yongqing Fang )

如表 6 所示，受访者对永庆坊的空间认同的整体均值和各维度空间认同的均值均处于较高水

平，且内部一致性较高。受访者对永庆坊空间整体认同的平均值为 4.13（满分 5 分），标准差为

0.58。各维度空间认同的平均值从高到低依次为：文化认同（4.18）＞情感认同（4.16）=经济认同

（4.16）＞社会认同（4.15）＞身份认同（4.00）。可见受访者对永庆坊空间的文化认同感最高，且

文化认同维度的标准差仅为 0.59。近年来随着城市更新行动的开展，永庆坊实现由“空间更新”向

“需求更新”、由“推倒重建”向“绣花功夫”微改造的转变，其更新改造不仅是对传统建筑的保

空间认同类型及题项（五度量表，每项满分为 5分） 均值 标准差

情感认同

4.16 0.62

1.在永庆坊，我感到亲切愉快。

2.永庆坊是个可以放松的地方。

3.永庆坊的氛围唤起了我对过去经历的记忆。

4.在永庆坊，会让我联想到曾经看过的图片或视频里老西关的场景。

5.到永庆坊是一次很有意义的游览。

经济认同

4.16 0.59

1.永庆坊游客很多，店铺业务繁忙。

2.永庆坊有餐饮、购物、文化休闲的地方，能够吸引我多次游览。

3.永庆坊的经济发展有助于提升当地社区的生活质量。

4.永庆坊的更新能够带动恩宁路的转型发展。

5.永庆坊的经济发展模式值得推广。

文化认同

4.18 0.59

1.这里举办的文化活动，让我对广府文化有了更多的理解。

2.我很乐意参与这里的打卡集章、非遗文化体验等活动。

3.永庆坊这样的文化空间可以促进不同文化背景人群之间的理解和尊重。

4.我会在社交媒体上分享在永庆坊的文化体验。

5.我会向家人或朋友推荐永庆坊作为文化体验的目的地。

身份认同

4.00 0.76

1.游览时，我能较好地融入永庆坊街区中。

2.我在永庆坊认识了志趣相投的朋友。

3.游览中，我感觉自己成为了永庆坊社群的一员。

4.游览永庆坊后，我认为自己成为了广州文化的参与者。

5.游览永庆坊后，我与广州有了更多联系。

社会认同

4.15 0.63

1.在永庆坊，人们都十分热情好客。

2.永庆坊是一个热闹的历史文化街区。

3.永庆坊的微改造对当地社区有积极影响。

4.在永庆坊能体验到我所喜欢的生活方式。

5.我很乐意参与永庆坊的社区活动。

空间认同（整体） 4.13 0.58
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护，更是对广府文化的现代诠释（朱崇新等，2022）。我们的调查结果也证实了上述转变具有较为

明显且积极的效果，1328 名受访者对永庆坊所营造的以广府文化为代表的大湾区本土文化认可度

高、一致性强。

3.多模态语言景观态度与空间认同的互动

在分析受访者对多模态语言景观的态度和空间认同的互动关系方面，我们分为两步，第一步是

分析受访者多模态语言景观态度与空间认同之间的互动关系。如下表 7 所示。第二步是引入调节变

量，考察影响上述互动关系的社会群体变量特征，检验多模态景观态度对空间认同的影响机制及其

在不同受访者群体中的异质性。如后文表 8与表 9所示。

表 7 景观态度和空间认同度的相关性检验结果

(Table 7 Results of the Correlation Analysis between Landscape Attitudes and Spatial Identity)

变量
多模态语言

景观态度

情感

认同

经济

认同

文化

认同

身份

认同

社会

认同

多模态语言

景观态度
1

空间认同 .339**
情感认同 .310** 1
经济认同 .309** .827** 1
文化认同 .322** .842** .852** 1
身份认同 .292** .725** .703** .739** 1
社会认同 .314** .800** .813** .848** .769** 1

** 在 0.01 水平（双侧）上显著相关。

（1）多模态语言景观态度与空间认同的相关性分析

由表 7 可见，受访者对永庆坊多模态语言景观的态度与对永庆坊的空间认同之间（r = 0.339,

P<0.01）永庆坊 5 个子维度的空间认同之间（r = 0.703-0.852, P<0.01），均在 0.01 水平上显著正相

关。这表明多模态语言景观态度与空间认同之间、5 个子维度的空间认同之间都有正向相关关系。

受访者对多模态语言景观的态度越积极，则空间认同感越强，反之亦然。刘慧（2016）对印尼华族

集聚区华语景观与华族认同的实证研究也发现，二者之间具有互动性的同构关系。即景观中华语语

码能见性和凸显性不断增强，有助于华人族群认同的建构；而华人族群认同的强化，也有利于华语

景观的大量出现和华语地位的提升。永庆坊在城市更新微改造之后，设置了大量多模态语言景观，

功能包括公共服务、商业导购、文化传承、城市宣传等，也有效提升了受访者对永庆坊各个维度的

空间认同。

表 7 所示，多模态语言景观态度与文化认同的相关性最强（r = 0.322）。这一强相关性印证了

多模态语言景观在城市更新语境中作为文化载体的功能，也表明创设文化类语言景观符号是构建城

市空间认同的有效途径之一。文化认同感的提升，也会带动其他维度如情感认同、社会认同、经济

认同、身份认同的提升，进而形成“积极的多模态语言景观态度→5 个子维度的空间认同→整体空
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间认同→更为积极的多模态景观态度”的循环互动机制。

（2）多模态语言景观态度与空间认同的回归分析及调节效应检验

由多模态语言景观态度与空间认同的相关性系数（0.339）可见（表 7），空间认同作为动态复

杂的社会心理建构，受多重因素影响。多模态语言景观态度并非唯一或决定性因素，空间认同的形

成可能还受群体特征等多重变量的影响。为此，我们以多模态语言景观态度为自变量，空间认同为

因变量，引入受访者性别、年龄、学历、职业、游览频率等 5 个调节变量（图 11），分析不同群体

在多模态语言景观态度与空间认同互动过程中呈现出的差异，这些差异也是影响景观态度与认同互

动机制的因素。上述变量的具体情况如表 8所示，调节变量参数检验结果如表 9所示。

图 11 多模态语言景观态度与空间认同互动关系假设模型图

(Figure 11 Hypothetical Model of the Interrelationship between Multimodal Linguistic Landscape Attitudes
and Spatial Identity)

表 8 图 11所示相关变量及测量情况

(Table 8 Related Variables Referenced in Figure 11 and Their Operationalization)
变量类型 变量名 变量描述与解释

因变量 空间认同 情感认同、经济认同、文化认同、身份认同、社会认同

自变量
多模态语言景

观态度
非常不好、不好、一般、比较好、非常好

调节变量

性别 男、女

职业
个体经营者、自由职业者、其他；学生；企事业单位及政府机关工作

人员

年龄 20岁及以下、21-30岁、31-40 岁、41-50岁、51岁及以上

学历 小学及以下；初中；高中/职高/中专；本科/大专；硕士研究生及以上

游览频率 从未、很少、每月一次及以上、每周一次及以上、每天一次及以上

表 9 图 11调节变量参数检验结果

(Table 9 Results of the Moderator Variable Parameter Test in Figure 11)
调节变量 性别 职业 年龄 学历 游览频率

自变量系数 0.0725 0.2369 0.2379 0.2515 0.2352

自变量 P值 0.2613 0.000 0.000 0.000 0.000

调节变量系数 -0.0102 0.0641 0.0465 -0.0195 0.0493

调节变量 P值 0.7352 0.0011 0.0144 0.4155 0.0019
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调节变量 性别 职业 年龄 学历 游览频率

交互项系数 0.1143 0.021 0.0496 0.0545 0.0022

交互项 P值 0.006 0.4398 0.0585 0.0232 0.9261

模型 R2 0.0971 0.0993 0.0983 0.0968 0.0985

模型 F值 47.4455 48.6358 48.1219 47.3227 48.1954

模型 P值 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000

由表 9 可见，主效应分析方面，在控制受访者性别、职业、年龄、学历、游览频率等变量后，

景观态度对空间认同的主效应在除性别外的所有模型中均显著（β>0.23, p<0.001），说明多模态语

言景观态度对空间认同具有稳定的正向预测作用，即受访者对永庆坊多模态语言景观态度越积极，

其对永庆坊的空间认同感越强。此外，受访者年龄和游览频率调节变量的β值均为正向，且 p＜

0.05，主效应显著，表明受访者年龄越长、游览频率越高，其空间认同感越强。

调节效应反映了主效应在不同社会群体中的作用强度与方式存在的具体差异。表 9 所示，首

先，受访者性别的调节作用显著（交互项 P=0.006），表明多模态景观态度对空间认同的影响在男

女群体中存在差异。男性和女性受访者在感知、审美、情感表达等方面存在差异，其对多模态语言

景观的反应不尽相同，也影响其空间认同的形成机制。Ortiz（2004）等指出社区公共空间、基础设

施和邻里关系等是影响女性居民地方认同的主要影响因素。本文的调研也证实了这一点。多模态语

言景观作为社区重要的基础设施，女性通常对其更为敏感和关注，且更倾向于将情感反应与认知评

价进行整合并建构空间认同。

其次，学历的调节作用显著（交互项 P=0.023），表明受访者的学历越高，其多模态语言景观

的态度对其空间认同的预测作用越强。本次调研的大多数受访者为高学历群体，具有本科或大专学

历（71.16%）或硕士研究生及以上学历（14.46%）。高学历群体的多语能力、符号解读能力与文化

传承传播能力相对较强，能更深入地理解语言景观所表达的语言文化内涵与社会价值，因此其对多

模态语言景观的积极态度对空间认同的促进作用更明显。

再次，年龄的调节作用呈边缘显著（交互项 P=0.059），表明年龄增长可能强化景观态度对认

同的正向影响。本次调研的年长者多为大湾区居民，熟悉粤方言，其认知框架深受历史记忆与地方

感的塑造，他们对大湾区本土文化与城市历史变迁有更深的体会。当他们看到永庆坊中对骑楼、粤

剧、广绣等传统文化的图文景观介绍时，更易引发其“乡愁记忆”，其对多模态景观的认可度越

高，其空间认同尤其是文化认同也越高。相对而言，年轻受访者更关注多模态景观的“潮流属性”

（如立体 IP等），对传统文化内涵的关注度较低，因此调节效应也相对较弱。

职业与游览频率的调节作用不显著（P＞0.05），反映了在永庆坊多模态语言景观与空间认同的

互动过程中，形成了超越特定职业与体验深度的机制。一方面，永庆坊的多模态语言景观设计具有

语境驱动与场景塑造的功能，降低了各类职业的阅读者解读符号的门槛。另一方面，更新后的永庆

坊作为兼具休闲、消费、教育、文化、社交等复合功能的空间场所，无论是热衷社交打卡的学生，
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注重环境品质的企事业单位职员，还是关注商业氛围的经营者，都能从中找到各自的空间认同点。

游览频率调节作用不显著，从侧面表明永庆坊多模态语言景观对空间认同的影响机制具有稳定性。

表 9 主效应的数据显示，高频游览者的空间认同更高，但调节效应显示，无论初访者还是常客，其

多模态景观态度对空间认同的影响度是稳定的。这表明多模态语言景观能够让游览者通过单次或数

次参观，均可能留下较为深刻的印象。

此外，回归分析结果显示（表 9），R²均在 10%左右，即该模型能解释空间认同约 10%的变

异。F值均达显著水平（P<0.001），表明模型设定合理，具有统计学意义。虽然仅约 10%的空间认

同变异由“多模态语言景观态度+5 个调节变量”解释，剩余约 90%的变异源于“未纳入的关键变

量”，这并非模型无效，而是由空间认同的多源性导致。在后续的研究中，我们将继续结合永庆坊场

景，补充未纳入的变量，如空间感知、空间认知、语言景观治理意愿及实践、语言服务需求与评价

等变量，对语言景观与空间认同之间的互动关系进行考察分析。

五、结论及启示

本文以永庆坊为实证案例，探究城市更新视域下大湾区多模态语言景观与空间认同的互动关

系。研究结论包括如下 3方面。

首先，城市更新微改造后的永庆坊，多模态语言景观数量达 1421条，在永庆坊语言景观中占比

为 66.25%，整体呈现“模态组合丰富、产业分布广泛、功能类型多样”的特点。具体来看，永庆坊

多模态语言景观包括 9种模态组合，其中文图景观占 79.17%。多模态语言景观分布于餐饮、公共服

务、文化教育等 8 类产业，具备信息联动与凸显、场景塑造与语境驱动、超语实践与本土表达三大

核心功能。整体来看，永庆坊多模态语言景观既保留以广府文化为核心的大湾区传统文化元素（如

粤方言、广绣广彩等非遗文化），又融入立体 IP 等潮流符号，响应了 2018年 10月习近平总书记考

察永庆坊所做出的指示，即更多采用微改造的“绣花”功夫进行城市规划与建设，注重文明传承、

文化延续，让城市留下记忆，让人们记住乡愁。体现“老城市新活力”的城市更新理念。

第二，受访者对多模态景观的态度积极，对永庆坊的空间认同感强。在 1328 份有效问卷中，

91.94%的受访者对多模态景观给予“较好”及以上评价，整体空间认同均值为 4.13 分（满分 5

分），其中文化认同均值最高（4.18 分）。城市更新微改造后永庆坊的文化传承传播与空间赋能的

成效显著。

第三，多模态语言景观态度与空间认同互动具备显著正相关关系。二者呈 0.01水平显著正相关

（r=0.339），且与文化认同相关性最强（r=0.322）。体现出“积极的多模态语言景观态度→5 个子

维度的空间认同→整体空间认同→更为积极的多模态景观态度”的循环互动机制。性别、学历、年

龄变量对该互动机制具有调节作用。除了多模态语言景观之外，空间认同还受空间感知与认知、语

言景观治理意愿及实践、语言服务需求与评价等因素影响，由此可见，多模态语言景观是城市更新

过程中空间认同建构的关键载体而非唯一要素。

根据前文的调研数据，从城市更新和多模态语言景观视角出发，我们以永庆坊为样例，提出以

下意见和建议，以推动人文湾区、休闲湾区的建设。
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首先，应根据不同产业属性与功能需求优化景观的多模态组合，确保信息传递高效性，避免过

度追求模态多样化而降低实用性。本次调研显示，文图景观实用性强，广泛适用各类产业及场域。

此外，文化教育产业可多使用文字、图片、实物、视频、声音等多元模态景观，为游客营造沉浸式

文化体验。商业景观可使用立体 IP模态，满足青年“打卡社交”的需求。

其次，优化文化传承传播为导向的景观设计，凸显大湾区地域特色，提升湾区城市群语言服务

品质。语言服务作为城市软性基础设施，深度参与并推动国家现代化进程，在更高水平上助力国家

发展（孙佳莹、王海兰，2025）。在语言服务优化建设中，可借鉴永庆坊多模态语言景观的设计经

验，保留粤方言（如俚语、童谣）、非遗技艺（广绣、广彩）等模态要素，融入港澳多语及多元文

化特色，形成传统与现代兼具的大湾区多模态语言景观标识体系，以鲜明的地域景观提升湾区城市

活力，吸引国际人才与资源集聚，为区域现代化发展注入持续动力。

最后，采用自上而下与自下而上相结合的语言景观治理思路。由政府相关部门制定政策规划，

规范语言景观语码使用，鼓励创设特色景观，如广州创设广府文化景观、深圳创设科创文化景观、

香港及澳门特别行政区创设中外文化交融类景观等。定期开展群众调研，根据群众反馈优化语言景

观的内容与形式，保证城市更新与景观设置能满足群众的物质文化需求。通过语言景观推进城市更

新建设，提高城市空间的语言文化品位。提升民众对大湾区的多元空间认同，打造大湾区宜居宜业

宜游的优质生活圈。
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